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Nous sommes convaincus que:

Construire des marques africaines à renommée internationale est le 
moyen primaire de changer l’image et les perspectives économiques du 
continent africain – et de ce fait donnant à sa population la reconnaissance 
internationale et la confiance de se tenir debout, face à face avec le reste 
du monde et de dire « Je suis africain ».



Dès lors, si l’Afrique se doit de créer de la croissance socioéconomique durable, elle n’a pas 
d’autre choix que de créer de la valeur ajoutée en interne, avec des marques attrayantes 
pour les supermarchés et les étalages occidentaux.  

L’inverse  maintiendra l’Afrique dans son cycle continu de pauvreté et d’exploitation, avec 
son lot d’effets secondaires, y compris la mise en place de politiciens incompétents puisque 
le pauvre s’inquiète de son prochain repas, pas de démocratie, pour aussi longtemps que ce 
sera la cas, puisque le pauvre constitue la majorité des Africains aujourd’hui. 

Créer des marques exportables « Made in Africa » plutôt que de simples 
produits sans marques ou des matières premières

Le future socioéconomique de l’Afrique passe, selon moi [Martin Miruka], par un pilier 
essentiel: l’autonomisation de son peuple. Cette autonomisation dépend quasi exclusivement 
de la capacité à créer de l’emploi et une industrie (stable et durable)[…]

Cette capacité cesse d’exister ds un scenario où l’on exporte de la matière première qui, une
fois dans le pays exportateur, est transformée, par des industries qui créent, pour le pays 
exportateur, emplois et richesse exponentiellement démultipliée par la valeur ajoutée qui lui
est apportée.



 Source originale (en anglais): http://www.atissuejournal.com/2009/10/19/why-
branding-africa-is-the-design-goal/

Au-delà d’ajouter de la valeur à la matière première, nous devons avoir des marques Made-
in-Africa transsectorielles pour augmenter notre capacité à avoir des institutions durables 
avec un double bénéfice:  la redéfinition de l’image de marque de l’Afrique, de celle d’un 
continent exploité, qui n’a rien d’autre à offrir, vers celle d’un continent qui se bat dans et 
avec le monde selon ses propres termes.

Nous, Africains, avons bien plus à offrir au monde que de la matière première . L’esprit 
d’entreprendre et les capacités des africains (bien plus nombreuses que ce que l’on imagine)  
ne se déploieront jamais sans ces opportunités de construire des institutions durables et 
d’être en compétition sur le marché international, en partageant et en enseignant au monde 
ces magnifiques innovations qui ne peuvent émerger que de l’adversité. 

En réalité, le monde a bien davantage à  gagner d’un moteur économique africain que 
l’Afrique elle-même.



Soutien à l’entrepreneuriat formel et au 
(re)déploiement du tissu industriel en 
Afrique 
Soutien à l’action de la diaspora pour 

l’Afrique
Ouverture du marché européen aux 

marques africaines
Modification du prisme des échanges 

commerciaux et de l’aide au 
développement avec l’Afrique
Préservation et promotion des savoir-

faire traditionnels d’Afrique (African
heritage)
Promotion des cultures et valeurs 

africaines (humanité, créativité, 
résistance à l’adversité)
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CREASOL Services
OUTIL: CREASOL Services (Objets Sociaux)

• Distribution/commercialisation
• Achats (import/export)
• Consultance (ex. conseils, formations)
• Services divers (ex. gestion, location)
• Investissements

Centrale d’achats pour industries 
africaines (à entrepreneuriat 
africain)
Plateforme de distribution

européenne des « marques 
africaines »
Pôle de compétences techniques

visant à soutenir le déploiement 
industriel africain
Espace de promotion de 

l’héritage et des savoir-faire 
africains dans le respect des 
valeurs africaines (humanité, 
solidité, créativité, résistance à 
l’adversité)
Outil d’investissement sectoriel 

stratégique soutenant le 
développement socioéconomique

• Centrale d’achats (ex. mat. 1ère

composants, consommables)
• Distribution commerciale
• Consultance
• Représentation d’intérêts
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ALINE DELHAYE

PROFESSIONAL
BACKGROUND

-HR & Finance 
Officer at
Telefónica s.a
-Communication 
Manager at
ACEM
-Secretary
General at FEMA

TECHNICAL EXPERTISE
- Management, Communication, Public 
relations, Public Policy, Sales

SECTOR EXPERTISE
- European Affairs, Mobility & 

Transport, Road Safety, Motorcycling, 
ITS, Standardization

PERSONNAL INTEREST
- African social and economic growth
- Global balance of commercial 

exchanges
- African heritage recognition
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BASSIROU GNING

PROFESSIONAL  
BACKGROUND
-Purchasing
Manager at
Oriflamme
-Supply Chain 
Manager at
Johnson&Johnson

- Site Supply Chain Head  at Amgen
- Directory Supply chain Analytics and 

Process optimization at UCB

TECHNICAL EXPERTISE
- Management, Supply Chain, Process
improvement, Lean, Six Sigma,  
Finance

SECTOR EXPERTISE
- pharmaceuticals, cosmetics, 

medical devices

PERSONNAL INTEREST
- African industrial development
- Industrial processes



DOMAINES: Décoration et Aménagement intérieur, Mode & Accessoires, 
Soins et Cosmétiques, Enfance, Culture

MARQUES:
 Propriétés  africaines
 Enregistrées dans un ou plusieurs pays africains;
 Participant au développement industriel, ou à potentiel industriel 

identifié;
 visant à préserver l’Héritage africain, et le savoir-faire traditionnel; 
 participant d’un processus de production ‘durable’ (‘social’ et 

‘environnemental’)

CARACTERISTIQUES:
 design contemporain / créatif
moyen/haut de gamme
 besoins quotidiens
 préservation des savoirs(faire) traditionnels
 fait main
 possibilité de « sur mesure » pour le « haut de gamme »

CREASOL SERVICES
SELECTION des INDUSTRIELS


