
 Style (creativity / 
beauty / modernity)

 Human first (solidarity
/ respect - soul)

 Quality (made to last)

« Made in Africa » label –
a marketing advantage

I • Senegal

II • Western Africa

III • Central Africa

IV • Eastern Africa

V • Southern Africa

The Branding Africa Initiative
Vue d’ensemble



Soutien à l’entrepreneuriat formel et au 
(re)déploiement du tissu industriel en 
Afrique 
Soutien à l’action de la diaspora pour 

l’Afrique
Ouverture du marché européen aux 

marques africaines
Modification du prisme des échanges 

commerciaux et de l’aide au 
développement avec l’Afrique
Préservation et promotion des savoir-

faire traditionnels d’Afrique (African
heritage)
Promotion des cultures et valeurs 

africaines (humanité, créativité, 
résistance à l’adversité)

The Branding Africa Initiative
Objectifs stratégiques



 AFRIKIYA Foundation
• Préservation et promotion des savoir-faire 

traditionnels d’Afrique 
• Promotion de la culture et la richesse 

artistique de l’Afrique
• Création d’un réseau d’entrepreneurs 

africains visant l’accès aux marchés 
occidentaux

• Création d’un label ‘africain’ pour l’éthique 
et le caractère durable des initiative 
industrielle

• Ouverture du marché européen aux 
marques africaines

• Soutien à l’entrepreneuriat et au 
(re)déploiement du tissu industriel en 
Afrique 

• Soutien à l’action de la diaspora pour 
l’Afrique

• Modification du prisme des échanges 
commerciaux et de l’aide au développement 
avec l’Afrique sub-saharienne

Lobby et Soutien

 Plateforme  de distribution et représentation 
commerciale (CREASOL et AFRICA REMIX –
Contemporary African Soul)

 Plans stratégiques et opérationnels
 Support technique:

o Organisation d’événements;
o Affaires publiques et institutionnelles 
o Suivis législatifs
o Recherche
o Financements publiques
o Marketing et communication pour le marché 

européen
o Coordination des partenaires
o Normalisation

Consultance Technique

The Branding Africa Initiative
Activités

Centrale d’Achats

Centrale de Distribution EU


